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der gesamten
WERTSCHOPFUNGSKRETTE
sollen 1m

KAISHERHAUS HANDELZ
neu zusammentinden

»



Werden Sie

TEIL EINES
NEUEN HANDELNZ

Wir sind Uberzeugt: Die Art, wie wir heute
produzieren, konsumieren und Handel
treiben, muss Gberdacht werden. Sie stammt
aus dem letzten, ja vorletzten Jahrhundert.
Das Wirtschaftssystem der Zukunft sieht
anders aus.

Im neuen Kaiserhaus in Bern entsteht ein
Ort, an dem eine inspirierende
Gastronomie, das Besuchszentrum der
SNB und das KAISERHAUS HANDELZ ein

besonderes Stadterlebnis bieten.

Der Verein Circular LAB setzt auf eine
Umstellung zur Kreislaufwirtschaft und
Regenerationsfahigkeit. Unser Weg:
kollaborative Multi-Stakeholder-Netzwerke
und Experimentierfelder flir Wirtschaft

und Gesellschaft.

Darum schafft der Verein mit dem
KAISERHAUS HANDELz einen Raum und
Formate, mit denen zukunftsfahige
okonomische, 6kologische und soziale
Modelle entworfen, ausprobiert, verhandelt,
weiterentwickelt und eingeubt werden - unter
dem Credo von Effizienz, Konsistenz und
Suffizienz. Fir eine zukunftsfahige wie lustvolle
Konsumkultur.

Im neuen Kaiserhaus kommen die Stakeholder
der gesamten Wertschépfungskette
zusammen: von Gestaltung und Produktion,
Uber Vertrieb und Zulieferung bis zu Wartung,
Ricknahme und Regeneration. Sie alle
prasentieren ihr Angebot, ihre Perspektiven.
Sie erhalten die Gelegenheit, sich neu zu
positionieren, sich gegenliber der Nachfrage
zu hinterfragen.

Dadurch positionieren wir die Stadt und den
Kanton Bern als innovativen Standort der
Kreislaufwirtschaft.
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Die der Schweizerischen Nationalbank gehérende Liegenschaft
Kaiserhaus in Bern (Gebaude Marktgasse 37-41 und Amthausgasse 22-

26) wird in einem mehrjahrigen Projekt umgebaut, mit dem Ziel, das Uber
hundert Jahre alte Kaiserhaus architektonisch und konzeptionell

Bundesplatz

—

]
aufzuwerten. ;:‘
Anstatt die Flachen nach rein kommerziellen Zielen zu vermieten, schafft e o
die SNB einen visionaren Ort. | E ks
Im neuen Kaiserhaus vermengen sich die Bereiche Gastronomie, das : ‘\.:1
Besuchszentrum der Schweizerischen Nationalbank und der Bereich | © || ,
KAISERHAUS HANDELZz zu einem kulturellen Zentrum. | l

| r
LT f
Das neue Kaiserhaus, an zentraler Lage mitten in der Stadt, wird zum Ort, | '-‘;
an dem sich Bern morgen trifft und der national ausstrahit. (it _

Das neue Kaiserhaus wird voraussichtlich im Herbst 2025 er6ffnet. Das
KAISERHAUS HANDELz folgt im Friihling 2026.

Das neue Kaiserhaus




Das neue Kaiserhaus

Uberblick HANDELzZ
- | CIRCULARLABoratoire  PLATTFORM Events

Das Circular LABoratoire ist ein Die Plattform Events kuratiert
innovatives Forschungslabor, das Veranstaltungen, vernetzt Stakeholder aus

. Prototypen testet und Fallstudien zu Produktentstehung und Handel, und bietet

g] I bestehenden Modellen der Ressourcen und Kontakte fir Projekte.

| . § | Kreislaufwirtschaft durchfiihrt. Es versteht Events sind an Jahresthemen gekoppelt.
e | sich als Praxis-, Forschungs- und Die Plattform inklusive Dienstleistungen
g} = e Lernlabor. Workshops werden angeboten. stehen externen Organisationen zur
;, 7 1 Verflgung.
77777 1 LIPS Es beinhaltet Reparaturdienste und

N [} betreibt ein eigenes Atelier flir Repair-
" L] und Upcycling-Design.

’Q[

{ ] Zusatzlich ist das LABoratoire ein
# | Ausbildungsort und Koordinationsstelle
eines Lehrbetriebsverbundes.
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Die Vitrine ist ein agiles Format, das Die KAISERHAUS HANDELz bespielt Raum
Partizipation und Zugéanglichkeit fir und Flachen dauerhaft in einem
viele schafft. Jahrlich werden innovativen Shopkonzept, das sich mit den
Schwerpunktthemen festgelegt, aus denen Jahresthemen und der Zirkularitat

= wiederum drei zentrale Messethemen verknlpft. Der Cluster der Retail-

* abgeleitet werden. Partner:innen bildet eine Shop-Einheit.

=i

e Dieses Format bietet Produzent:innen

und Designschaffenden eine erweiterte
_ Plattform, um ihre Sichtbarkeit
' und Absatzmoglichkeiten zu erhohen.

Marktgasse (MG) Erlebnis / Besuchszentrum SNB

. Gastronomie
. KAISHERAUS HANDELz
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Wir befeuern die

TRANSFORMATION

user e repair/maintain

ADD DESTROY ADD m RETAIN
VALUE VALUE VALUE

retail

— reuse/redistribute
7

assembly |
Ne e refurbish

o remanufacture

/_—- recycle

USE POST-USE USE POST-USE
~ Wentverlust in herkémmiichen lineare Okonomie  Werterhalt im der zukunftsfahigen zirkuléren Okonomie

Auf dem Weg von der Herstellung zum Verkauf Die Kreislaufstrategie will die Nachnutzungs- So wird das Produkt wiederverwendet. Sein
steigt der Wert eines Produkts stetig an. Beim  phase verlangsamen, um den Wert des Wert geht nicht verloren, sondern bleibt
Kauf ist sein Wert am héchsten. Mit der Produkts lange méglichst hoch zu halten. erhalten. Am Ende des Produktlebenszyklus
Nutzung nimmt der Wert des Produkts rasch Wéhrend das Produkt auf seinem Weg nach wird der Kreislauf geschlossen, indem die
ab, sein Kernnutzen sinkt. Es erreicht die oben ausgiebig gewartet wird, werden die verbleibenden Teile recycelt werden, um
Nachnutzungsphase. Komponenten und Materialien auf der linken neuen Wert zu schaffen.

Seite des Hugels in die vorherige Phase

zurlickgefihrt.

Die Vision

Quelle: The Value Hill, inchainge.com



Wir antizipieren Trends:

Die Vision

Wussten Sie, dass Zeit bei Konsum-
entscheidungen zunehmend zur kritischen
Ressource wird? Und fir den Handel

zu einer der gréssten Herausforderungen.
Das zeigt eine aktuelle Studie des GDI
(Gottlieb Duttwiler Insitut).

Wir haben so viel freie Zeit wie noch nie.
Zugleich fordern uns Job, Familie und Freizeit
immer mehr. Viele Menschen leiden daher
unter Zeitstress — Tendenz steigend.

Wie wir unsere Zeit nutzen, hat unmittelbaren
Einfluss auf unsere Gemitslage. Tun wir
mehr Dinge, die uns Freude machen, die wir
als bedeutsam erleben, steigt unsere
Lebenszufriedenheit.

PLEASURE
PURPOSE

Einkaufen steckt in einer Spass- und Sinnkrise.

Es gilt als wenig sinnstiftend, macht immer
weniger Freude. Einkaufen verliert an
Bedeutung.

Damit Einkaufen wieder attraktiver wird, muss
der Handel schneller, ndher, schéner und
sinnvoller werden.

Genau hier setzt das Konzept des Vereins
Circular LAB im Kaiserhaus an.

11

PROMPTNESS

PROXIMITY
PLEASURE
PURPOSE

33 %
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Wir bauen auf eiln

Dachmarke
Kaiserhaus Verwaltungsrat
4 Personen
aus Tragervereinen

2 Externe
Der Vorstand des Vereins Circular LAB beabsichtigt, die gemeinnitzige
KAISERHAUS HANDELz AG zu griinden. Die Aktiengesellschaft bildet das
Fundament flr wirtschaftliches Denken und Handeln mit einer breiten
Eigentiimerschaft. Diese setzt sich aus zwei Aktienpaketen zusammen - dem
freien und demjenigen des Vereins Circular LAB. Die erwirtschafteten Mittel der
AG fliessen in den Investionsfonds flir die Weiterentwicklung.

CIRCULAR
LABoratoire

G esc h éftS— Ge;ﬁhéfts—
ung

fahr
Ste"e +operativ

Verein
KAISERHAUS
HANDELZ
Netzwerk

gemeinnutzige Firma

Aktienanteile
aus zwei Tragervereinen

Die Geschéftsleitung der Aktiengesellschaft ist die Mieterin und stellt die Kuration
und den Betrieb des KAISERHAUS HANDELz sicher. Der Verein Circular LAB

betreibt das ihm zugehorige Circular LABoratoire, fiir dessen Anschub und
Zweckbestimmung Fordermittel gewonnen werden sollen.

Im Verwaltungsrat der AG sind Vertreteriinnen des Vereins Circular LAB,
Kaiserhaus Gastro sowie weitere externe Personen vertreten.
Organisationsstruktur und deren Organe spiegeln das Ansinnen, die Haltung, das
Angebot und die Interessen der Kaiserhaus-Stakeholder wider.

Verein

Freies

Aktienpaket Ci[;uBlar
. 49% _
Der Verein KAISERHAUS HANDELz Netzwerk vereint die Interessensgruppen max min. 51%

aus Industrie, Gewerbe, Handel wie die geneigte breite Bevdlkerung mit einem
Interesse an der Kreislaufwirtschaft und am KAISERHAUS HANDELz im
Besondern.

Die Organisation

Die Grindung der Aktiengesellschaft ist fiir Herbst 2024 geplant.



BASIS-

FINANZIERUNG

Die Organisation

Die fir den Bereich KAISERHAUS HANDELz
vorgesehenen Raumlichkeiten werden mit der
technischen Infrastruktur, Anschllissen und
Liftung, ausgebaut, was unser Vorhaben
unterstitzt.

Das Grindungskapital von CHF 100'000 soll
zu mindestens 51 % durch den Verein
Circular LAB und zu 49 % durch die
Aktionar:iinnen des freien Aktienpakets
eingebracht werden.

Zur Finanzierung der Aktienpakete sucht der
Verein Vereinsmitglieder, Darlehensgeber
und Aktionar:innen flir das freie Aktienpaket.

Flr das freie Aktienpaket kénnen Aktien zu je
CHF 1000 gezeichnet werden.

Der Aufbau und Betrieb des durch den Verein
Circular LAB geflihrten Circular LABoratoires
soll aufgrund seiner nicht gewinnorientierten
Ausrichtung auf Forschung, Entwicklung und
Know-how-Transfer mit Férdergeldern und
Sachleistungen sichergestellt werden.

14
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Warum Sie Aktlonar:in oder
Vereinsmitglied werden sollten

N 0 R R -
l 3 l ' Aktionarin werden:

Teilhabe

N INVEST

Naja, so stimmt das natlrlich nicht. Mit einer Vereinsmitgliedschaft
oder der Zeichnung von Aktien, sind sie Teil eins Wertesystem, das alle
Beteiligten befahigt, ihr Handeln zukunftsfahig auszurichten.

AG als Mieterin
fOr Stabilitat mit

Moglichkeit zur Teilhabe,
die marktfahig
sein soll

Verein . .
. Investieren: Aktien .
Circular fur solide Eigen- Verein

LAB kapitalbasis 1 Mio. T—Ia,i\sl\?erhEalfzs

Netzwerk
Interessens-

Der Aufbau erfolgt agil Glber mehrere Jahre. Mit der Eré6ffnung setzen Mitglied werden: & Nutzer-
wir einen ersten Impuls, der durch Prototypen weiterentwickelt wird. Die Ideelle Unterstiitzung SO
Akteure Ubernehmen Verantwortung und erstellen einen Master Action

Plan (MAP). CIRCULAR

LABoratoire

Wir entwickeln zudem ein regeneratives Wertschépfungssystem, das e
in Herstellung, Vertrieb und Konsum von Waren Ressourcen schont Fordern
und regenerativ mit Natur, Menschen und Waren umgeht - sowohl
bestehenden als auch neu zu produzierenden.

Der Return on Invest ist ein Mehrwert fir die Gemeinschaft. Er erwachst
aus den Zuschussen (Férderung und Vereinsmitglieder) sowie den
Gewinnlberschiissen der AG, die in den Investitionsfonds fliessen, um mit
Projekten die Weiterentwicklung aktiv voran zu bringen.




Verein KAISERHAUS HANDELZz Netzwerk

Die Organisation

( ANGEBOT

Naturliche Person

2024 . CHF 50
2025: CHF 150

Juristische Person

2024: CHF 50
2025: CHF 500

)( BESCHRIER )

Der Verein KAISERHAUS HANDELZz Netzwerk vereint
die Interessensgruppen aus Industrie, Gewerbe,
Handel wie auch die geneigte breite Bevélkerung mit

einem dezidierten Interesse an der Kreislaufwirtschaft
und am KAISERHAUS HANDELZ im Besonderen.

Der Verein KAISERHAUS HANDELz Netzwerk schafft
und unterstltzt ein Wertesystem, das alle Beteiligten

befahigt, ihr Handeln in Richtung einer lebenswerten

Zukunft auszurichten.

BENEFITS

Netzwerk und HUB:
Als Mitglied nehmen Sie zweimal jahrlich an
exklusiven Netzwerkanlassen teil.

Mind Sharing und Learning:
Beteiligen Sie sich an unseren Themen-Roundtables
und Thinktank-Sitzungen.

Nutzung der Formate mit Rabatt:

Marktzugang:
Zugang zur Online-Prasenz und zum zHOWCcase.

Produktionsméglichkeiten:
Nutzung der LABoratoire Angebote.

Workshops:
Mietrabatte flir Workshop-Raume.

Events:
Ermassigte Teilnahmegebuhren.

16



Werden Sie Aktiondr:in des neuen Handelns

( ANGEBOT )( BESCHRIEB ) BENEFITS J
Aktien Kai rh A Die gemeinnutzige AG ist die Mieterin der Als Aktionér:in tragen Sie gemeinsam Verantwortung
tie a. sernaus G Gesamtflache und operative Betreiberin des und bestimmten die Ausrichtung der KAISERHAUS

Pro Aktie CHF 1000 KAISERHAUS HANDELz. HANDELz AG mit.

Der Verein Circular LAB Gbernimmt mindestens 51 % Die Mittelverwendung obliegt der Generalversammiung.

des Aktienpakets.

Der Gewinn fliesst nach Abzug der gesetzlichen

Das freie Aktienpaket stellt maximal 49 % dar. Reserven in die Unternehmensentwicklung.

Die Darlehen dienen der Aufnung des Aktienkapitals. Zusatzlicher Benefit:
Darlehensgeber Visibilitat als Partner:in
As of CHF 5'000 Die Fordermittel fliessen direkt in den Aufbau o _

des Circular LABoratoires. Zusatzlicher Benefit:

2 % Zins in Form von Kaiserhaus Gutscheinen.
Ermoglichen des Aktienkaufs des Vereins in
der gemeinnutzigen AG.

Die Organisation
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Wir kuratieren entlang

RELEVANTER

THEMEN

Das Angebot

KAISESRHAUS HANDELz ist Shop,
Manufaktur und Treffpunkt. In verschiedenen
Formaten wird der Diskurs vom Handel der
Zukunft konkretisiert. Kriterien wie
nachhaltiges Handeln, Diversitat und
Inklusion werden im KAISERHAUS HANDELz
verhandelt und konkrete Lésungsansatze
ausprobiert.

Im Zentrum steht der Mensch mit seinen
Wertvorstellungen und seiner Lust, Dinge
herzustellen, mit diesen zu handeln, Dinge
auszutauschen, alternative Raume real
entstehen zu lassen und sich in diesen

zugehorig zu flhlen.

Ein kuratiertes Jahresthema verbindet alle
Formate und bietet die Moglichkeit den sich
immer wandelnden Themen unserer Zeit
Raum zu geben.

KAISERHAUS HANDELz ladt im Rahmen
eines Jahresthemas Gast-Kurrator:innen,
Designer:iinnen und Produzent:iinnen

zum Handeln ein - vor Ort Uber drei Etagen
sowie mittels digitalen Formaten.

19



Forschung, Entwicklung, Prototyping
und Know-how Aufbau. Future Craft
Infrastruktur fir Textil, Keramik und
Produkte aller Sparten.

Circular Future

Kompetenzzentrum
flir Kooperationsprojekte

n Circular Atelier

Care & Repair, Adjust & Tune,

Re- & up-cycle, Refurbish.
Tailormade & Halbmass-Produkte,
Material und Know- howTransfer.

Workshop

Diverse Kursangebote
B virene
Hybrid; vor Ort und digital.

Schaulenster
Grosses Schaufenster, Vitrinen in
der Laube, Wand Uber drei Etagen.

N
Q

Online-Prasenz
Online Prasenz neues Kaiserhaus

Showccase
Residencies, wechselnde Inhalte,
Mensch und Manufaktur

N
(@]

zHOW case
Mehrmals im Jahr kuratierte Pop-up
Formate mit unterschiedlichen Themen

N
o

Das Angebot - im Uberblick

PLATTFORM Events

Veranstaltungen, Vermittlungs- und
Netzwerkformate, Feste und Festivals,
Forum und Debatten.

Der Shop ist eine Retailbihne mit
wechselnden Angeboten

Eidgenmarke
Inhouse und im Netzwerk entwickelt
und produziert

Tausch und Teil Salon
TT-Abo (Tauschen Teilen)
Nutzungsgebuhr

Second Life
Verkaufsflache fliir Aufgewertetes aus
dem Circular Atelier

E
(9]

Kaiserhaus Shop
Kuratiertes Sortiment aus aller Welt

Tee Service
Treffpunkt HANDELZ; Service im
ganzen Haus

Schaufenster

Online-
Prdsenz

Tee Service
Treffpunkt
Einblick

OG - Obergeschoss

Circular
Future

Circular

Workshop Atelier

%
%
%
7
%
%
%
7

Eigenmarke

EG - Erdgeschoss/Eingang

Showcase

Eigenmarke

m Tausch und
Teil Salon

Kaiserhaus
Shop

UG - Untergeschoss

zHOW case

/W/ﬁ//////

3
PLATTFORM
Events




IAC

Circular Laboratoire

Das Circular Laboratoire startet im Frihjahr
2026 mit einem umfassenden Grundangebot,
das sich auf die zentralen Bereiche Care,
Repair und Refurbish konzentriert. Diese
Kernangebote setzen einen wichtigen Impuls
in Richtung nachhaltiger Produktpflege und -
wiederherstellung, indem sie
ressourcenschonende Lésungen fir die

Verlangerung des Produktlebenszyklus bieten.

Mit Reinnovate wird Ausschussware
aufgewertet und wieder flir den Verkauf
angeboten.

Ein weiterer Meilenstein ist die Einflihrung der
ersten vollstandig zirkularen Produkte der
Eigenmarke.

- eIn
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Zum Start im Frihjahr 2026 steht ein
sorgfaltig zusammengestelltes Sortiment
nachhaltiger bis vollstandig zirkuléarer
Produkte zur Verfiigung. Dieses Angebot
ermdglicht es, innovative Lésungen flr eine
umweltbewusste Zukunft zu entdecken.

Mit im Sortiment sind Upcycling-Angebote,
die eine ideale Einstiegsschwelle bieten, um
das breite Publikum flir das Thema
Nachhaltigkeit zu sensibilisieren. Diese
Produkte machen den Gedanken der
Wiederverwertung und Kreislaufwirtschaft
greifbar und verstandlich.

Das Angebot wird kontinuierlich durch neue
Marken und Produkte erweitert, die
konsequent den Weg zur Zirkularitat
beschreiten.

Der erste zHOWcase im Frihjahr 2026
vereint Eré6ffnungsmesse und Ausstellung in
einem einzigartigen Pop-Up Event, der sich
Uber drei Etagen erstreckt und den Fokus auf
das zentrale Thema der Zirkularitat legt.

Diese Veranstaltung bietet der breiten
Bevdlkerung (endlich!) eine verstandliche
Ubersicht von Upcycling-Lésungen (iber
Reparaturkonzepte bis hin zu vollstandig
kreislauffahigen Produkten im biologischen
Kreislauf.

Das Format zHOWcase, konzipiert als kreative
Pop-ups, bieten die Méglichkeit, auf
interaktive Weise in die Welt

des KAISERHAUS-HANDELZz einzutauchen
und findet mehrmals jahrlich zu kuratierten
Themen statt.



Wir sind im Plan

2025

JULI AUGUST  SEPTEMBER = OKTOBER NOVEMBER ' DEZEMBER JANUAR FEBRUAR MARZ APRIL MAI JUNI

()

Grindung der Kaiserhaus HANDELz AG
Unterzeichnung des Mietvertrags

[ )

Gewinnung Aktienkaptial, Vereinsmitglieder,
Aktionare:innen und Anschubfinanzierungen

[ )

Gewinnung: Retailpartner:innen, Partner:Innen
far Ateliers (Mieter:iinnen & Betreiber:innen)
Mieter:innen flr Vitrinen Betreiber:iinnen u.w.
Fundraising

Konstituierung Tragerorgane

Innenausbau

Inhaltliche Programmierung des 1. Betriebsjahrs
Aufbau Circular LABoratoire

Aufbau Operatives Team

Die Organisation

JULI

2026

AUGUST  SEPTEMBER OKTOBER NOVEMBER DEZEMBER JANUAR FEBRUAR MARZ

APRIL

MAI

{

Go-Live mit Branding, Kommunikation & Angebot

Eroffnung

22



CIRCULA
LABorate

Das Circular LABoratoire wird vom Verein Circular LAB betrieben und ist
ein praxisnahes Forschungslabor fir Prototypen und Case Studies und d| nt
als Beratungsstelle fir die Circular Economy.

Als zentrale Anlaufstelle fiir Reparaturdienste betreibt das Circular
LABoratoire ein Atelier fiir Repair- und Upcycling-Design. Es fordert zucl
nachhaltigen Anbau, Herstellung und Rohstoffbeschaffung. o

Designer:innen, Produzierende und Unternehmen werden bei der Entwicklung ==
und Herstellung von Prototypen, Kleinserien sowie massgeschnelderLen |
Produkten unterstutzt.

Zusatzlich ist das Circular LABoratoire Ausbildungsort und Koordmatlnsste
eines Lehrbetriebsverbundes. sl |

¥



Im CIRCULAR LABoratoire

ENTSTEHEN .
LOSUNGEN FUR DIE
CIRCULAR ECONOMY

Das Circular LABoratoire fungiert als innova-

Es verflgt tGber eine Fertigungsproduktion flir Zusatzlich fungiert das Circular LABoratoire

tives, praxisbasiertes Forschungslabor nah am

Handel, in dem Prototypen erprobt und Case
Studies zu bestehenden Modellen
durchgeflihrt werden. Es dient zudem als
Beratungsstelle fir die Circular Economy, die
als integraler Bestandteil des Handels der
Zukunft verstanden wird. Dabei werden
Themen der Postwachstums-Gesellschaft
stets mit einbezogen.

Das Circular LABoratoire agiert als zentrale
Anlaufstelle fiir Reparaturdienste und
betreibt ein eigenes Atelier fiir Repair- und
Upcycling-Design.

Measure-to-Measure und Tailormade
Geschaftsmodelle. Hier wird nachhaltiger
Anbau, Herstellung und Beschaffung von
Rohstoffen intensiv erforscht.

Das Circular LABoratoire versteht sich als
Praxis-, Forschungs- und Lernlabor. Unsere
kuratierten Workshops, die stark an das
Jahresthema und die Themen der jeweiligen
Messe anknlipfen, bieten regelméassige
Einblicke in die Welt der Zirkularitat. Sie sind
darauf ausgelegt, neu generiertes Wissen und
Erfahrungen zu vermitteln.

als Ausbildungsort und Koordinationsstelle
eines Lehrbetriebsverbundes.

Unsere Zielgruppe umfasst
Designschaffende, Produzierende und
Unternehmen, die von der Expertise und den
Ressourcen des LABoratoires profitieren
kdnnen.

Der Zweck des integrierten Circular Ateliers
liegt in der Entwicklung und Herstellung von
Prototypen, Kleinserien sowie massgeschnei-
derten und teilmassgefertigten Produkten.



Im Circular Future entwickeln w;;

ZUKUNEKTSFAHICGE

WERTSCHOPFUNGS-

KRETTEN

Wir initiieren, fordern und steuern Projekte,
um zu erproben, wie Kreislaufwirtschaft
funktionieren kann. Dabei sollen verschiedene
Anséatze ausprobiert, bewertet und weiter-
entwickelt werden.

Circular Future ist die Dienstleistungs-
drehscheibe und das Kompetenzzentrum
der KAISERHAUS HANDELz.

Unser Ziel ist es, die Prinzipien und Visionen
dieses zukunfts-orientierten Handelsmodells
bekannt zu machen und in der Offentlichkeit
zu verankern.

Unsere Dienstleistungen sind integraler
Bestandteil der Kreislaufwirtschaft und
ermoglichen verarbeitenden Ateliers,
Retailern und Marken eine zuséatzliche,
sinnvolle Wert-schoépfung.

Sie bilden einen integralen Teil der
Customer Journey, bei der alle Beteiligten,
einschliesslich der Kunden, Ressourcen
schonen.

25



Circular Future ist die Dienstleistungsdrehscheibe und

das Kompetenzzentrum des Circular LABoratoires und
der KAISERHAUS HANDELz. Eine Vielzahl von
Dienstleistungen stehen im Angebot.

26

Gemeinsam werden im innovativen Forschungslabor
Prototypen erprobt und Case Studies durchgefiihrt.

Dabei ist es unser Ziel, die Prinzipien und Visionen
dieses zukunftsorientigrten Handelsmodells bekannt
zu machen und in der Offentlichkeit zu verankern.

Das Circular LABoratoire dient als zentrale
Anlaufstelle fir Reparaturdienste und betreibt ein
eigenes Atelier fir Repair- und Upcycling-Design. Wir
fihren intensive Forschung zu nachhaltigem Anbau,
Herstellung und Beschaffung von Rohstoffen durch.

Durch unsere Bemuhungen streben wir nach
Einzigartigkeit und innovativen Ansatzen und wollen
diese hervorheben und betonen.

Informationsstelle fiir die Circular Economy. Die
Beratungsstelle fur Circular Economy unterstiitzt und
berat zu Themen der zirkularen Wirtschaft und der
Postwachstums-Gesellschaft.

Unsere Dienstleistungen sind ein integraler Bestandteil
der Kreislaufwirtschaft und erméglichen den
beteiligten Anbietern, wie verarbeitenden Ateliers,
Detaillisten und Marken, eine zusatzliche und sinnvolle
Wertschépfung.

Workshops und themenspezifische Kurse vermitteln
neu generiertes Wissen und Erfahrungen, die stark an
das Jahresthema und die Messethemen anknuipfen.
Diese Workshops und die Raume sind auch fiir externe
Interessenten zugénglich.



Das Circular Atelier

WIDMET SICH

DEM WERTERHALL

Das Mapping der Repair-Ateliers und der
Aufbau der Zusammenarbeit mit den Ateliers
wird als Projekt ausgeschrieben.

Kooperationen mit Labels und Ateliers
werden aufgebaut, um die vielfaltigen
Moglichkeiten sichtbar zu machen, unterstiutzt
durch eine in-house Vermittlungsstelle.

Zusatzlich werden Eigenproduktionen und
Angebote fir Reparaturen und Up-Designs
angeboten.

Eine speziell eingerichtete Stelle kuratiert
und leitet das Vorhaben. Aus dem Atelier
heraus werden Pilotprojekte und Case
Studies durchgefiihrt, erganzt durch eine
Beratungs- und Coachingstelle. Projektideen
werden durch den Vereinsfonds geférdert.
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Die Care and Repair Station richtet sich an
die breite Offentlichkeit.

Ziel ist es, die Wertschatzung fiir Gegensténde
zu steigern und persdnliche Lieblingsstiicke
zu kreieren und zu erhalten.

Sie fungiert als Annahmestelle fir Care & Repair
sowie Anderungen, einschliesslich externer Auftrage.

Zusatzlich gibt es ein UP-Design Atelier
und verschiedene Specials.
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Informationsstelle fliir die Pflege und Instand-
haltung von Produkten sowie Repair- und Upcycling
Dienstleistungen fir Handelspartner wie
Konsumenten:innen.

Zudem entwickeln wir ein innovatives Tool, das eine
einmalige Investition darstellt und den Pflegeprozess
erleichtert.

Diese Dienstleistungen sind Teil der Customer
Journey, bei der alle Beteiligten, einschliesslich der
Kunden, dazu beitragen, Ressourcen zu schonen.

Textiles: Bligeltisch, Dampferzeuger, Fixierpresse,
Schnellnaher Textil, Schnellndher Zick-Zack, Overlook-
Naher, Tape Maschine, Wiefeln Stopfen, Schnellnaher
far Leder, Quilt-Naher, Tufting-Station, Ziind Cutting
System, 4-8 3D Drucker, Transferdrucker, Stick-
maschine, Waschmaschine und Tumbler zur
Verfigung.

Im Bereich Keramik bieten wir einen Brennofen, eine
kleine Spritzkabine, Drehscheiben-Stationen (4-6X),
eine Walze und eine Tonaufbereitungsstation.

Fir Produkt- und Industriedesign steht ein
Druckatelier mit 3D-Druckern und ein Zind Cutting
System fir ein breites Materialspektrum zur Verfligung
— von hartem Plexiglas Uber weiche Metalle, Leder bis
hin zu neuen, zirkularen Verbundwerkstoffen.

Eine Werkstation fliir das Goldschmieden erganzt das
Angebot.

Kleine Manufakturen erhalten Zugang zu Hightech-
Infrastrukturen.

Eine zukunftsfahige (Kreativ-) Wirtschaft und
Produktion wird geférdert.



Unser Materiallager besteht aus einer umfassenden
Materialbibliothek mit bewahrten, nachhaltigen
und rezyklierbaren Materialien.

Die klare Kuration der angebotenen Materialien steigert
Wissen und den Einsatz fir kreislauffahige Produkte.

Neue, kreislauffahige Materialien kénnen mittels
spezifisch aufgesetzten Projekten getestet
werden. Ein- und Verkauf von Materialien sowie
entsprechende Beratung werden angeboten.

Die Herstellung von zirkularen Produkten wird erprobt
und zu guten Bedingungen erméglicht.
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«

Im Workshop wird
lnsplriert,
sensibillisiert
und gebildet




Die kuratierten Workshops, die sich an das Jahres-
thema und die Messethemen anlehnen, finden

in verschiedenen Ateliers statt, darunter Textil- und
Keramikateliers sowie andere kreative Bereiche.

Diese Workshops richten sich an Vermittler:innen,
Produzent:innen, Designer:innen und interessierte
Kreise.

Zusatzlich werden die Workshops an die Prasenz
im KAISERHAUS HANDELz angebunden.

Die Férderung von Lernen, Inspiration und Teilhabe
schaffen dabei Gemeingut.

Die Workshop wie die Rdumlichkeiten stehen allen
Interessierten zur Verfligung.
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Das Angebot - CIRCULAR LABoratoire
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VITRI

Die Vitrine ist ein agiles Format, das durch Partizipation Zugéngli ;
viele schafft. KAISERHAUS HANDELz setzt jahrlich Schwerpunktthel

fest, aus denen drei zentrale Messethemen abgeleitet werden.

Dieses Format bietet Produzent:iinnen und Designschaffenden ei
erweiterte Plattform neben ihren bestehenden Verkaufskanalen,
Sichtbarkeit und Absatzmoéglichkeiten zu erhéhen.

1
imihre



hochfrequentie
ITRINE erofftnet
Finblicke

Die Vitrine ist die Visitenkarte der Schaufenster und Vitrinen bieten Raum fir
KAISHERHAUS HANDEL z - sie strahlt aus und individuelle Prasentationen und dienen als
ladt ein. Produzentinnen, Designschaffende Showcase fir aktuelle Arbeiten. Messeflachen
und Retail-Partner:innen aber auch Circular- stehen im Untergeschoss und im Erdgeschoss
Design erhalten Sichtbarkeit. seitens der Marktgasse zur Verfligung.

Eine starke Online-Prasenz unter dem

Dachmarkenauftritt des neuen Kaiserhaus
ermdglicht hintergrindiges Storytelling, um die
die Aufmerksamkeit der Kunden abzuholen.

Regelmassig finden zHOWCcases statt, die sich
sowohl an B2B- als auch an B2C-Zielgruppen
richten. Der Fokus liegt auf Nachhaltigkeit,
Transparenz und Herkunft der Produkte.




KAISERHAUS-HANDELz schafft durch regelmassige
Live-Communication-Formate einzigartige
Begegnungsraume fir ein breites, thematisch
vielféltiges Publikum. Sie kdnnen von lhnen gebucht
und bespielt, von uns initiiert oder auf lhren Wunsch
Tailor-made organisiert.

Die kreativen, ein- dreitagigen Event-Interventionen
ermdglichen es, interaktiv in die Welt des
KAISERHAUS-HANDELz einzutauchen. Die Formate
sind flexibel und modular gestaltet, sodass sie als
Ausstellungen, Residencies, Bildungsplattformen
oder Produktprasentationen genutzt und je nach
Bedarf angepasst werden kénnen — ob mit oder ohne
Verkaufsabsicht.

Marken, Produkte und Making werden direkt am
Markt in einem offenen Rahmen préasentiert und
getestet. Dabei liefert das unmittelbare
Kundenfeedback wertvolle Einblicke fir zukiinftige
Entwicklungen. Dies férdert den kreativen Austausch
und die Entwicklung innovativer Ideen.

Ziel des zHOWTcase ist es, moderne Kundenbediirfnisse
nach nachhaltigen Produkten und Dienstleistungen
zu erfilllen - von innovativer Mode und kulinarischen
Genulssen bis hin zu hochwertigen Pflegeprodukten
und gesundheitsorientierten Angeboten.

Wechselnde Inhalte, Menschen und Manufakturen
werden sowohl analog als auch digital prasentiert.
Das Format bietet Sichtbarkeit und férdert den Dialog
mit Gesellschaft, Politik und zukiinftigen Kund:innen.

Mitten in der Stadt Bern ermdglichen die temporaren
Formate eine Ausstellungsprasenz eingebettet in
relevante Fokusthemen und helfen, neue Zielgruppen
zu erreichen.

Wahrend der temporéaren Bespielung profitieren
Aussteller von Podiumsdiskussionen und
Veranstaltungen zu den Messeschwerpunkten sowie
von der Online-Présenz, dem Netzwerk und dem
Zugang zur Offentlichkeit.

Gewinnung von Nachvollziehbarkeit, Transparenz und
Glaubwirdigkeit der zirkuldren und sozialvertraglichen
Lésungen.

Durch vielfaltige Partizipationsméglichkeiten und

standig wechselnde Themen und Teilnehmende wird
der Anreiz geschaffen, das KAISERHAUS-
HANDELz immer wieder neu zu entdecken.
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Die Dachmarke neues Kaiserhaus wird als Destination
mitten in Bern positioniert und vermarktet.

Gastronomie, das Besucherzentrum der SNB und die
KAISERHAUS HANDELZz flihren die die Online-Prasenz
entsprechend gemeinsam.

Alle Mieter sind gemeinsam Gastgeber mit spannenden
Geschichten. Uber die Darstellung der Angebote
hinaus, sollen die die Geschichten der Menschen,
deren Tatigkeiten und die dabei entstehenden
soziokulturellen Werte erzahlt werden.

Férderung des zukunftsfahigen Handels und der
(Kreativ-) Wirtschaft durch Online-Prasenz flr Firmen,
Start-ups und Produzierende und Teilnahme an
Veranstaltungen und Aktivitaten des KAISERHAUS
HANDELz.
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Die Plattform Events konzipiert zusammen mit dem
Besucherzentrum und der Dachmarke ein spannendes
Programm, verknipft mit dem Jahresthema des
KAISERHAUS HANDELz. Diese Plattform kann auch von
Dritten genutzt werden.

Die Event-Ausstellungsflache ist auch eine "Bihne"
und Sitzgelegenheit im Stil eines Amphitheaters. Der
doppelgeschossige Raum verfligt Gber Hangevor-
richtungen, Strahler oder Streulicht in verschiedenen
Farben, einen grosszlgigen Eingangsbereich mit
direktem Zugang zum Innenhof sowie ein grosses
Schaufenster und eine vertikale Wand zur Bespielung
wahrend des Events.

Eigene Maschinen oder Infrastruktur kénnen
mitgebracht werden.
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Unsere Eventflache in der Innenstadt, nahe dem
Bundeshaus und sieben Gehminuten vom Haupt-
bahnhof entfernt, belebt die Marktgasse und bietet
Firmen und Institutionen aus der Region und der
Schweiz einen attraktiven Raum fir relevante Themen.



Wir bieten neue Handelsformc

SHOP-
Cluster =

Die KAISERHAUS HANDELz bespielt Raum und Flachen dauerhaft in
einem innovativen Shopkonzept, das sich mit den Jahresthemen
und der Zirkularitat verknipft. -

Der Cluster der Retail-Partner:innen bildet eine Shop-Einheit. \\
Die anbietenden Handelsmarken werden hier zu Partnerinnen und
profitieren von einem umfassenden Dienstleistungsangebqf;:;;ﬁ:¢.;f5*"‘ -

_JL\‘:" a



TEE Service -

das Zelebrieren

Kennen Sie den Bazar in Istanbul oder
japanische Teehauser?

Diese Lebendigkeit des Handels, des
Verhandelns und Zusammenkommens
mochten wir im KAISERHAUS-HANDELZz in
Bern aufleben lassen.

Der Tee-Service wachst aus dieser Inspiration.

Die Krauter und Zutaten flir unsere Tees
werden in Zusammenarbeit mit Hof Elfenau in
Bern kultiviert.

Finkehr

Inklusive Arbeitsplatze schaffen wir in
Zusammenarbeit mit dem Inklusionsprojekt
Blindspot.

Der Tee-Service wird auf allen drei Etagen

an kleinen Tischen und Sitzeinheiten serviert;
trinken Sie Tee, verweilen Sie und kommen Sie
in den Dialog mit den Menschen.

VOon
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Die KAISERHAUS HANDELz AG bespielt Raum
und Flache dauerhaft in Partnerschaft mit
Marken, Herstellern und Designer:innen. Sie
werden zu Retail-Partner:innen und profitieren
von den einem umfassenden Dienstleistungs-
angebot mit Kuration, Verkauf, Marketing und
Kommunikation.

Anstelle der gangigen Shop-in-Shop Formate
entsteht mit dem SHOP-Cluster eine Shop-
Einheit. Die Partern:innen erhalten
Verkaufsmodule, die sie individuell in Absprache
mit dem Kurationsteam gestalten und nutzen
kdnnen.

Eine enge Zusammenarbeit und Verknipfung
der Themen ist gewlinscht. Die Partner:innen
engagieren sich, Impulse aus der
Nachhaltigkeits-Charta umzusetzen.

Ziel ist es, eine Handelsflache zu schaffen, die es
ermoglicht, Businessmodelle und die wertvolle
Kultur des Commoning in ein zirkulares System
zu integrieren.

Der Shop-Cluster ist auch Online sichtbar.
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SHOP-Cluster
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( ANGEBOT

Konzessiondr:in:

Individuelle Flachenprdasenz mit
eigenem Team und Bewirtschaftung.

UG 440m>?

Preisspanne:

CHF 800 - 1500 pro m?/pa.
Ohne Ladenbau

Inklusive:

Strom, NK, Marketing-
kommunikation, Facility
Management, Kuration.

Tempordre Prdsenz in Schaufenster
und Vitrinen.

L

BESCHRIEDB

Marken mit hohem Anspruch an gelebte Nachhaltigkeit,
haben die Mdglichkeit, im SHOP-Cluster eine
individuelle Flache zu mieten.

Diese Prasenz geht weit lber den reinen
Produktverkauf hinaus. Die Markenflache bietet nicht
nur Raum flr den Vertrieb nachhaltiger Produkte,
sondern erméglicht es auch, umfassende
Kundendienstleistungen wie Care und Repair direkt vor
Ort anzubieten.

Darlber hinaus wird das Konzept

der Markenaktivierung integriert, wodurch die Marke in
einem authentischen und interaktiven Rahmen erlebbar
wird.

L

BENEFITS J

Das kuratierte Umfeld des KAISERHAUS HANDELz
scharft die Positionierung der Marken und garantiert
einen attraktiven, abwechslungsreichen Kontext.

Durch die dynamische Bespielung des gesamten
Hauses entsteht kontinuierlich neue Anziehungskraft -
Besucher erhalten immer wieder frische Einblicke in die
Kreislaufwirtschaft und deren fortschreitende
Entwicklungen.

Die Ateliers und Dienstleistungen des Circular
Laboratoires bieten die Méglichkeit, Pflege- und
Reparaturservices direkt im Haus anzubieten. So
kdnnen Unternehmen nicht nur ihre Produkte
prasentieren, sondern auch aktiv nachhaltige L6sungen
im Bereich der Kreislaufwirtschaft erlebbar machen.

Durch die individuelle Gestaltung ihrer Markenprasenz
kdnnen Unternehmer:innen ihre Identitat klar und
zielgerichtet prasentieren. Gleichzeitig vermitteln sie
ihre nachhaltigen Werte und Angebote direkt an
Kunden:innen, was Vertrauen aufbaut und die Bindung
starkt.



Cluster - SHOP N

( ANGEBOT )( BESCHRIER ) BENEFITS J
s . . Das KAISERHAUS HANDELz Shop Angebot umfasst Ohne grosse personelle und finanzielle Ressourcen
PICI senz 1m S HOP ml t drei verschiedene Sortiments-Komponenten. aufzubringen, erméglicht der Shop Designer:innen und
individuellem FiXx pre is: Handwerker:innen, sich an zentralster Lage in der
Europaische Produktklassiker aus traditionellen Innenstadt zu prasentieren.
Manufakturen bieten Services wie Auffrischung und
EG 25m?2 Ersatzteillieferung an, z.B. Pfannenbeschichtung oder Erfahrene Retailprofis fiihren den Shop als
Messerschleifen, um die Langlebigkeit der Produkte Dienstleistung.

Direkt beim Eingang zu gewahrleisten.

Durch die Prasenz im KAISERHAUS Shop erhalten

UG 440m?2 Neuste und innovativste Produkte mit den Kriterien zirkuldre Produkte mehr Strahlkraft ein attraktives
der Zirkularitat. Ein Sortiment bestehender Produkte Umfeld und werden einer breiten Offentlichkeit
. sowie ein Incube Lab, das Produkte anbietet, die erst zuganglich gemacht.
PO S D 1S p l d U : nach der Bestellung produziert werden.

Cluster SHOP oder eigenes

. . .. Das Custom Made, Measure to Measure Sortiment
Preis pro Monat individuell

setzt konsequent auf die individuellen Bedrfnisse der
Kunden und vermeidet Uberproduktion.

Inklusive:

Strom, NK, Marketing-
kommunikation, Facility
Management, Kuration.

Tempordre Prdsenz in
Schaufenster und Vitrinen.

Umsatzabgabe:

Bei Nutzung des Verkaufsteam und
Bewirtschaftung durch HANDELz



Das Angebot - SHOP-Cluster

EG 25m?

Direkt
beim Eingang

EG 20m?

Schaufenster
zur Amthausgasse

Marktgasse (MG)

[
ESchc\ufenster ]

Eingang

2d ;
zHOWcase .
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i
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Amthausgasse (AG)

ABENDBUHNE )
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Das Angebot - SHOP-Cluster

UG 440m?

Marktgasse (MG)

PLATTFORM
Events

Amthausgasse (AG)
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Wir initiieren

Die Organisation

Ghislain Clerc
Verein KH Netzwerk

Modedesigner, Brand Consultant,

Co-owner maison clerc,
Linked-in

Friederike Kuchlin

Verein Circular LAB

Philanthropy Manager
Stiftungsréatin Berner Design Stiftung
Linked-in

Patrick Honauer Sarah Huber
Verein KH Netzwerk Verein Circular LAB
Koch, Mit-Griinder, CEO at Kitchener Ltd
Mit-Unternehmer, Dozent Linked-in

Linked-in

llaria Longo Valerie Notter
Verein Circular LAB  Verein KH Netzwerk
Verantwortliche Kommunikation und Expertin Design & Vermittlung
Fundraising, Kornhausforum Bern, zirkular & integrativ. Studiengangs-
Projektleiterin Kommunikation und leitung HF Produktdesign,
Férderung, Berner Design Stiftung Schule fiir Gestaltung Bern Biel,
Linked-in Collaborator at Enabling Design

Collaborations
Linked-in

Evelyne Roth
Verein Circular LAB

Designerin,

Expertin Circular Design, Dozentin,
Researcherin HGK/FHNW.
Linked-in

Zara Nydegger
Verein KH Netzwerk

Designerin Modelabel

pierrot & pierrette
Geschaftsmitinhaberin

ooonyva swiss design
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Michel Hueter
Verein Circular LAB

Experte Design + Kommunikation.
Founder Enabling Design
Collaborations GmbH

Linked-in

Regula Staub
Verein KH Netzwerk

Event-Managerin bei be-advanced AG
Textildesignerin und Kunsthistorikerin
Linked-in


https://www.linkedin.com/authwall?trk=bf&trkInfo=AQFwAm29X_RL2QAAAZDJ0dOQE9pT9UhFQnplMNoBIbPufZvxa4yNqF2eCoKR8SP6j2wKwUOrXlbmUfdSREYjPI2Uig3OOjTR8tRmqeZJ35ixnd1e5Zvwnf9HY-DbLJBGS7zij-w=&original_referer=&sessionRedirect=https%3A%2F%2Fwww.linkedin.com%2Fin%2Fevelyne-roth-b82670206
https://ch.linkedin.com/in/valerie-notter
https://ch.linkedin.com/in/ghislain-clerc-03ab92165?original_referer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F
https://www.linkedin.com/in/friederikek%C3%BCchlin/%3ForiginalSubdomain=ch
https://ch.linkedin.com/in/michel-hueter-2761097
https://www.linkedin.com/in/patrick-honauer-3016b823b/
https://www.linkedin.com/company/be-advanced-ag/?originalSubdomain=ch
https://www.linkedin.com/in/sarah-huber-a27283b1/?originalSubdomain=ch
https://www.linkedin.com/company/be-advanced-ag/?originalSubdomain=ch

chste Schritte

So sind Sie DABEI

11.10.2024 Formular einreichen
Circular Laboratoire:  evelyne.roth@handelz.ch

Shop Cluster: patrick.honauer@handelz.ch

HAN DEL~Z Mail an: ghislain.clerc@handelz.ch
S Ndchste Updates

24.10.2024 Informationsanlass 2

Telefon / Telephone:

12:00 Uhr Online

Ich bin interessiert an:

O Vereinsmitgliedschaft / Membership Association
O Aktienerwerb / Buying shares

Partnerschaft mit:

-
.
5 i rodut i Soriment do Cster SHOP Mitte 2025 Konkrete Angebote:
My product in the SHOP Cluster assortment
O Eigene Flache fur meine Marke / mein Produkt

Plattform Events, Workshops,

O zHOWcase Formate

Kollaborationen...

Bitte beschreiben Sie Ihren Partnerschaftsvorschlag
Please describe your partnership proposal:

Newsletter Anmelden auf www.handelz.ch

Kontakt hallo@handelz.ch




KONTART

Verein Circular LABoratoire

c/o Ghislain Clerc
Tellstrasse 22
3014 Bern

hallo@handelz.ch

www.handelz.ch
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Konzept & Inhalt:

Verein Circular LABoratoire

Michel Hueter, www.designcollaborations.ch
Gestaltung: www.p-inc.ch

Bildquellen:

Thomas Telley Architektur-Fotografie (S. 7)
Schaulager Herzog Demeuron (S. 23)
Twodesigners Studio (S. 33)

websta.me (S. 34)

weburbanist.com (S. 34)

tatlerasia.com (S. 37)

frameweb.com ©Schemata Architects (S. 39)
Dover Street Market ©Eric Staudenmaier (S. 41)
Niwaki showroom and workspaces ©Simon Jones
Studio (S. 41)

Thomas Meyer/Ostkreuz (S. 41)

UAU Project (S. 42)

The 55th Venice Biennale (S. 42)
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